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Abstract: The subject of this paper is the epistemology of emotions and it is based on the birth and
life of a great wine: Port Wine. The aim of this paper is to look at this subject in this context: what
do we know about emotions and the feelings that they give rise to? What kind of speech do we
construct (or not) about them? Should we consider emotions intrinsically irrational or do they in fact
have their own rationality? Could it not be true that there is no conflict between emotions and feelings
and reason? A comparaison is made between two periods in the history of Port Wine that clearly show
how (i) choices in economic activity influence the expression of emotions (ii) the expression of
emotions is recognized and indeed influences choices in economic activity. In fact the question is:
what is the power of emotions?

1. INTRODUGCAO

O que sabemos nés das emocBes e dos sentimentos que elas originam?
Como avaliamos o seu valor e o seu poder? E dai: como nos comportamos perante
elas? Expressamo-las ou, pelo contrdrio, ocultamo-las? Qual o discurso que cons-
truimos [ou ndo] acerca delas? Consideramo-las intrinsecamente irracionais ou
admitimos que possam ter uma racionalidade prépria? Poderd fazer sentido pensar
numa reconciliacio entre emotividade e racionalidade'? E como as configuram os
varios grupos sociais, nas diferentes conjunturas histdricas e nos diversos contex-
tos sécio-culturais? Héd aqui uma problematica tedrica centrada na epistemologia
das emocdes e que serve de pano de fundo a este texto.

Esta problemitica é substantivada na problemaética concreta que consiste
na discussdo dos factores (como o refinamento do gosto e das emocdes) que
integram o contexto do nascimento de um grande vinho: o Vinho do Porto.

* Agradeco as oportunas sugestdes criticas do Prof. Doutor Raiil Iturra.
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! Amélie Oksenberg Rorty ed (1980). Explaining Emotions, University of California Press, 5.
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O objectivo deste texto é justamente o de discutir a problemdtica acima
descrita, contextualizada por esta problemdtica concreta. '

A metodologia empregue comeca por situar sociologicamente, no nosso
pafs, a problemética teérica (O Estado Portugués e a Identidade Nacional), para
depois a abordar do ponto de vista da neurobiologia (“O Erro de Descartes”). A
problemadtica concreta surge a seguir na andlise comparada de dois periodos da
hist6ria do Vinho do Porto (Antropologia Histérica do Vinho do Porto).

1. O ESTADO PORTUGUES E A IDENTIDADE NACIONAL

Boaventura de Sousa Santos tem defendido a hipdtese de que a cultura
portuguesa ndo tenha contetido, mas sim apenas forma. A argumentacdo aduzida
tem os seguintes passos nodais: 1° os Estados-Nacdo europeus tiveram no séc.
XIX a dupla fun¢go de diferenciar a cultura do territdrio nacional da do exterior
e a de homogeneizar aquela cultura dentro do territério nacional, propiciando
assim a criacfo da cultura nacional respectiva; 2° o Estado portugués nunca con-
seguiu exercer essa dupla funcdo pelo que a identidade nacional € duplamente
deficitdria: pela diferenciacdo, relativamente as culturas exteriores e pela
homogeneidade relativamente 3s culturas interiores; doutro modo: se as dimen-
sdes local e transnacional da cultura portuguesa sempre foram muito ricas?, a
dimensdo intermédia, propriamente nacional, foi e € deficitdria: 3° “a manifesta-
cdo paradigmdtica desta matriz intermédia, semiperiférica, da cultura portuguesa
estd no facto de os Portugueses terem sido, a partir do século XVII (...), o dinico
povo europeu que ao mesmo tempo que observava e considerava os povos das
suas colénias como primitivos ou selvagens, era ele préprio, observado e consi-
derado, por viajantes e estudiosos dos paises centrais da Europa do Norte, como
primitivo e selvagem’™ (Santos, 1994:133). Os intelectuais portugueses tém sido
interpelados ao longo dos tempos, geracdo apés geracdo, por aquilo que € habitual
ser denominado de “carédcter nacional” ou “cardcter do homem portugués”. Sousa
Santos sugere que tal chave se poderd antes encontrar naquela “duplicidade de
imagens e de representacdes” (Santos, 1994:60).

Por outro lado, José Mattoso defende a teoria de que os portugueses “séo,
ou se consideram, como conduzidos mais pelas emocdes* e os afectos, pela ima-

2 Nio foi certamente por acaso que a problemdtica concreta deste texto foi escolhida em fun¢io
da riqueza destas duas dimensdes.

3 Como mostra com eloquéncia a histéria do Vinho do Porto.

4 Michael Symington, britanico nascido no Porto no seio de uma familia de dirigentes das casas
de Vinho do Porto Warre e Dow’s, diz significativamente a este respeito: “Os portugueses néo sio
violentos, sdo emocionais” (Didrio de Noticias, 17 Dezembro, 1989).
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ginacdo e a aventura, pelo sonho e o desejo, do.que pela planificagfo e o cdlculo,
pela objectividade e a medida, pela organizaco e a hierarquia”, considerando que
“as suas grandes realizacGes culturais se situam mais no dominio da poesia lirica
do que na da filosofia, mais no da pintura e das artes decorativas, do que no da
arquitectura” e que “se se dedicam tanto ao Direito, talvez seja para tentarem por
esse meio imporem 2 vida e a sociedade, demasiado irracionais, caéticas e
indisciplinadas, regras minimas de comportamento” (Mattoso, 1991:7).

A minha hipétese € a de que estas duas teses, aparententemente independen-
tes, s@o complementares: a tese de Mattoso encontra a sua explicacdo na tese de
Sousa Santos. Na esteira do conselho deste autor acerca do “caricter nacional”,
os pressupostos de tal tentativa de explicacdo s@o: 1° a histéria portugueéa esté
marcada pela dupla desadaptacio a que se refere a tese de Sousa Santos: Portugal
é, ao longo da sua histéria, entre os paises colonizadores, um pafs colonizado e
é, entre os paifses colonizados, um pafs colonizador; 2° todo o comportamento
emotivo tem por base uma ou mais situacdes de desadapatacdo; 3° entdo, a
emotividade e a afectividade a que se refere a tese de Mattoso, séo fruto da dupla
desadaptacdo histérica a que se refere a tese de Sousa Santos.

Com a integracdo de Portugal na C.E.E., poder-se-ia admitir a hipétese de
aquela dupla desadaptaciio se estar a esbater num sentido e/ou noutro, adquirindo
assim, a emotividade e a afectividade dos portugueses, formas menos intensas, em
troca de uma racionalizacdio dos processos culturais. Como diz Mattoso: “até aos
nossos dias a pertenca efectiva de Portugal ao espirito ocidental, enquanto racionalista
e dominador, tem sido uma questdo por resolver. Mas agora parece que tudo estd
a mudar. Que se ird, entfio passar nos préximos anos? Acabaremos por esquecer
a tradicional opcfo por meios menos racionais de resolver os nossos problemas?
Seremos finalmente envolvidos pelos esquemas de economia planificada, pelo
império da técnica, pela I6gica da rentabilidade econémica a todo o preco, pela
sistematizacdo da organizacdo administrativa? Quem sabe...” (Mattoso, 1991:8).

No entanto, a natureza semiperiférica da situacdo internacional do nosso
pafs parece manter-se: “(...) as normas de consumo sd3o na nossa sociedade mais
avangadas que as normas de producgio. Enquanto aquelas nos aproximam dos
paises centrais, estas tém algumas perturbadoras semelhangas com os paises pe-
riféricos (trabalho infantil, saldrios em atraso, represséo sindical na fabrica, etc.)”
(Santos, 1994:60).

2. “O ERRO DE DESCARTES”

Que dizer da recente tese de neurobiologia de Anténio Damésio sobre a
problemdtica da racionalidade/emotividade aqui abordada? A tese central deste
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investigador € a de que “certos aspectos do processo da emocédo e do sentimento
s#o indispenséveis para a racionalidade” (Damdsio, 1995:14). Nédo hd racionalidade
sem emotividade. Esta nfo se opSe necessariamente aquela. Entdo, qual o
contributo positivo das emocdes para a razdo? E a de permitir escolher a melhor,
a mais adequada decisfo, de entre a panéplia disponivel das opgSes possiveis.
Assim, os sentimentos que aquelas originam, servem de “guias internos” as ideias
dos seres humanos: “ao contrdrio de opinido cientifica tradicional, sdo precisa-
mente td0 cognitivos como qualquer outra percepcdo” (Damdsio, 1995:17). Para
o bem e para o mal como em “Tristdo e Isolda” de Richard Wagner (1865)
(Damasio, 1995:136).

Na realidade, bem diferente é a nocdo moderna de emogéo (a que Damdsio
chama “a opinifo cientifica tradicional”). Recorramos a um fenomendlogo: “a
origem da emocdo é uma degradaco espontinea e vivida da consciéncia face ao
mundo. (...) nés podemos compreender o essencial: a emocio € um fenémeno de
crenga. Isto significa que, quando todas as vias estdio batradas, a consciéncia
precipita-se no mundo mégico da emogdo, ela precipita-se af totalmente, degra-
dando-se (Sartre, 1965:53, 54). Uma representacdo negativa e racionalista das
emocdes estd aqui presente. Termos como “precipita-se”, “degradacdo” sdo disso
bem o exemplo. Néo serfio eles bem a prova de que este conceito € o da ciéncia
moderna, & maneira de Descartes?

Na obra em andlise surge a referéncia a Descartes “como simbolo de um
conjunto de ideias acerca do corpo, do cérebro e da mente que, de uma maneira
ou de outra, continuam a influenciar as ciéncias e as humanidades no mundo
ocidental” (Damaésio, 1995:253). Que conjunto de ideias € esse? H4, de facto, uma
antropologia cartesiana, arquitectada na primeira metade do século XVII e
subjacente a toda a ciéncia moderna. A sua matriz cultural cristd traca do ser
humano uma imagem dualista ou bissubstancialista: a res cogitans, o pensamen-
to, a alma, intangivel e dotada de duracdo — radicalmente distinta (se bem que
ligada a ela por uma misteriosa glindula pineal), da res extensa, do corpo,
dotado de extensfic e com um funcionamento de relojoaria’.

“E este o erro de Descartes: a separacio abissal entre o corpo e a mente”
(Damésio: 1995:255). E este erro que vai legitimar a “ruptura epistemolégica que
simboliza o salto qualitativo do conhecimento do senso comum para o conheci-
mento cientifico” (Santos, 1987:57). Tal ruptura consiste em submeter criticamente
todos os dados da experié€ncia (sensacdes, emogdes, sentimentos) a divida mets-
dica, seguindo a aplicacdo das quatro regras do método. Deste modo, o modelo
antropolégico cartesiano € “errado” mas nZo menos eficaz na criacéio da ciéncia

% Vid. Descartes, René (1637) 1953, Oeuvres et Letires, Paris, Bibliotheque de la Pléiade, p. 148,
150.
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moderna do século XVII: ndo sé a fisica e a astronomia, mas também e sobretudo
(dado ser uma ciéncia social) a economia (Denis, 1992:117, 145, 147).

3. A ANTROPOLOGIA HISTORICA DO VINHO DO PORTO

Como se sabe, € a partir do tratado de 1654, celebrado entre D. Jodo IV e
Oliver Cromwell que os ingleses se fixam em Portugal (Croft, 1877:7), embora ja
antes (a partir de 1642) haja ingleses a comerciar no Porto (Tenreiro, 1942:8), as
quais, trés anos mais tarde, criam a British Factory® desta cidade. A primeira
exportacdo de vinhos para Inglaterra, registada na Alfindega do Porto, data de
1678": Desse ano (em que se exportaram 408 pipas), a 1703, a Alfdndega registou
uma exportacdo total de 122.193 pipas ou uma média anula de 4.699 pipas
(Simdes; s/d:163). .

A situac@o destes comerciantes em Portugal, nesta segunda metade do sécu-
lo XVII ndo € fécil, confrontados como estdo com as Pragmdticas do Conde de
Ericeira que visam proibir o uso de artigos considerados de luxo, e assim, prote-
ger a industria manufactureira nacional.

Os comerciantes ingleses importam panos para Portugal, num quadro econé-
mico em que as restricdes portuguesas fazem-se sentir, os meios de pagamento em
dinheiro sdo escassos € os barcos regressam quase sempre vazios. H4, assim que
tornar rentdveis as viajens a Portugal. Para isso, hd que encontrar formas de
“compensacdo”, comprando azeite, sal, cereais e, sobretudo, vinhos portugueses
e colocando-os, depois, no mercado inglés (Macedo, 1963-71:286).

O quadro politico d’entdo — os conflitos que, nesse periodo, opdem a In-
glaterra e a Franca (1678-1685, 1689-1896 e 1703-1713) — produz restri¢des da
parte daquela 2 compra de vinhos franceses e reorienta os seus interesses para os
mercados ibéricos. O Tratado de Methwen (1703) expressa, na sua origem, a
consagracdo formal destas tendéncias que lhe sdo preexistentes®. S6 depois de
assinado € que ele se constitui num catalizador dessas mesmas linhas de forca
(Serrdo, 1993:103).

¢ A feitoria regulamentava a produc@o e fixava os pregos dos vinhos. Em 1810, por acordo luso-
-briténico, passou a Associa¢do Britinica (Pinto Ferreira, 1983:274).

7 Segundo Francisco Ribeiro da Silva, data de 1651 a primeira exportagdo documentada para
Inglaterra, feita por Richard Perez, britanico residente no Porto, e tendo outros — Rolant Hill, Miguel
Tonsend, Anrique Manim —, no ano seguinte, seguido-lhe a peugada exportando um total de 153
pipas, (vid. Silva, F. Ribeiro (1996).”Do Douro ao Porto: o Protagonismo do Vinho na Epoca Moder-
na” in Douro. Estudos e Documentos, vol. 1(2), 108).

8 Os vinhos portugueses passam a pagar em Inglaterra 1/3 menos de impostos que os vinhos
franceses.
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Este tratado comercial, assinado em 1703 em Lisboa, entre Portugal (repre-
sentado por D. Manuel Teles, marqués de Alegrete) e a Gré-Bretanha (representada
por John Methwen, embaixador extraordindrio) é sucinto e claro®. Ao longo dos
seus trés Unicos artigos, estipula que o mercado portugués, metropolitano e colo-
nial, se reabra as manufacturas (téxteis) inglesas e que, em contrapartida, o
mercado inglés se torne o mercado por exceléncia dos Vinhos portugueses.

Este tratado de 1703 vem no seguimento dos tratados de 1642, 1654 e 1661
que sdo o preco que Portugal tem de pagar pelo reconhecimento pela Gra-Bretanha
da legitimidade da Casa de Braganca para governar o nosso pafs, depois da Res-
tauracdo (Sideri, 1978:31).

Na verdade, o preco que Portugal paga pela conquista da sua independéncia
politico-militar de Espanha é o “restabelecimento da situacdo de dependéncia
econémica e politica de Portugal em relacdo a Inglaterra” (Sideri, 1978:62). O
tratado consagra, assim, uma divisdo internacional do trabalho: como a Inglaterra
estd mais avancada do que outras nagdes na producdo de manufacturas, a sua
especializacio nestas traz-lhe vantagens no comércio com paises como Portugal,
especializados em produtos ndo manufacturados.

Caso exemplificativo disto mesmo € o ex-libris da casa Taylor 4 XX, uma
antiga marca de 1. Como se explica que o simbolo distintivo de uma firma
exportadora de Vinho do Porto seja o de um produto inglés importado?

Os primeiros exportadores ingleses (e escoceses) dos vinhos portugueses,
s@o ja importadores das lds britdnicas: “(...) I can only conclude that de British
residents in the old city (Oporto) had not yet (1659) engaged in shipping wine to

¢ Tratado de Methwen

Artigo I

Sua Sagrada Majestade El-Rei de Portugal promete, tanto em seu préprio nome como no de seus
sucessores, admitir para sempre daqui em diante no Reino de Portugal os Paises da 12 e mais fabricas
de lanificios de Inglaterra, como era costume até ao tempo em que foram proibidos pelas leis, ndo
obstante qualquer condicdo em contrério.

Artigo II

E estipulado que Sua Sagrada e Real Majestade Britinica, em seu préprio nome e no dos seus
sucessores, serd obrigada para sempre daqui em diante a cumprir na Gra-Bretanha os vinhos do
produto de Portugal, de sorte que em tempo algum (haja paz ou guerra entre os reinos de Inglaterra
e de Franga) ndo se poderd exigir de direitos de alfandega nestes vinhos, ou debaixo de qualquer outro
titulo directa ou indirectamente, ou sejam transportados para Inglaterra em pipas, tonéis ou qualquer
outra vasilha que seja, mais do que o que se costuma pedir para igual quantidade ou medida de vinho
de Franga, diminuindo ou abatendo uma terca parte do direito do costume. Porém, se em qualquer
tempo esta dedugdo ou abatimento de direitos, que serd feito como acima é declarado, for por algum
modo infringido e prejudicado, Sua Sagrada Majestade Portuguesa poderd, justa e legitimamente,
proibir os panos de 13 e todas as mais fabricas de lanificios de Inglaterra.

Artigo III

Os exmos. Senhores plenipotencidrios prometem e tomam sobre si que 0s seus amos, acima
mencionados, ratificardo este Tratado e que dentro do termo de dois meses se passardo as ratificacdes.
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England, but that their business transactions were confined to dealing in corn,
iron, English cotton goods, etc. (Sellers, 1899:127).

Aquela divisdo causa um fluxo permanente de moeda dos paises produtores
de matéria-prima para os paises manufactureiros e causa também um “agravamen-
to acentuado no défice da balanca comercial portuguesa o qual, de 1697-1700
para 1701-1705 passou de 128 mil libras para 368 mil libras e, mais tarde, 1706-
-1710, para 412 mil libras” (Sideri, 1978:76). Fica, deste modo, evidenciada a
referida dependéncia de Portugal em relacdo a Inglaterra.

O aumento significativo das exportacdes de Vinho do Porto pés Methwen
(Macedo, 1963-71:287; Serrdo, 1993:103; Sideri, 1978:53), ndo chega para
colmatar tal défice e vai ser, afinal, o ouro brasileiro, a (melhor) “compensacio”
portuguesa para a politica mercantilista inglesa. Deste modo, o ouro brasileiro
contribui para a industrializa¢do da Inglaterra, muito mais do que em Portugal, ja
que a inddstria textil portuguesa ndo consegue competir em precos com a muito
mais avancada inddstria textil inglesa. Compreende-se, assim que, por via do
Tratado de Methwen, a especializacdo de Portugal em vinhos tenha impedido o
desenvolvimento da sua inddstria téxtil e dificultado o aparecimento de uma
burguesia industrial.

Esta situacdo vai agravar-se a partir de 1810, com a abertura dos portos
brasileiros ao comércio inglés; assim, o anterior comércio triangular Brasil -
Portugal - Inglaterra, d4 origem a um comércio directo entre o Brasil e a Ingla-
terra, com a consequente marginalizacdo de Portugal. Vale a pena, trazer, aqui e
agora, a colacdo que com esta perda, Portugal procura substituir o mercado bra-
sileiro pelo mercado africano, o que implica o desenvolvimento prévio dessas
colénias. No entanto, a crise financeira de 1890 “impediu o esfor¢o de Portugal
para o desenvolvimento e transportou as suas coldnias africanas para a esfera da
economia inglesa (Sideri, 1978:19).

Fica claro, deste modo, que o Tratado de Methwen foi, na médo dos ingleses,
um instrumento de politica mercantilista, imposto a Portugal. Na verdade, o
mercantilismo € a teoria econémica ainda dominante na época e que serve, como
ficou demonstrado, os intereses ingleses. Um poder forte a nivel nacional e a nivel
internacional, expresso por uma armada grande e temivel, é necessdrio, na ptica
mercantilista, para resolver os conflitos que a esses niveis se possam declarar. O
mercantilismo € isso: “um sistema de poder para a realizacdo, a longo prazo, de
riqueza”. Ora, um crescimento acentuado da riqueza s6 pode ser obtido com a
posse de minas (de ouro, p. ex.). Se a nagdo ndo as detém, entdo sé h4 duas vias:
a conquista ou o comércio. Locke (1632-1704) que € ji um critico do
mercantilismo, considera, no entanto, que a conquista j4 ndo é a via normal pelo
que “o comércio (...) € o inico caminho que nos resta, tanto para enriquecer como
para subsistir”. Como se consegue, deste ponto de vista, o crescimento do comér-
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cio? Através do fluxo de moeda vinda dos pafses produtores de matérias-primas
(como Portugal e as suas colénias) para os pafses manufactureiros (como a In-
glaterra). A divisdo internacional do trabalho €, assim, o objectivo principal do
mercantilismo. Sem ela, aquele fluxo nfo se processa, e sem este 0 comércio no
se desenvolve e ndo se desenvolvendo o comércio, a nacio ndo enriquece e o seu
poder ndo se afirma no concerto das nacdes.

Compreende-se agora melhor o objectivo da politica mercantilista inglesa —
consagrada nos tratados acima indicados —, em destruir o sector manufactureiro
portugués. As consequéncias de tal politica s@io grandes: o ouro brasileiro deixa
de poder ter uma utilizac8o lucrativa através do seu investimento no referido
sector e o aumento do poder de compra que ele determina provoca o aumento dos
precos — o0 que ndo estimula nem a acumulacfio de capital nem a producéo.
Assim, o ouro brasileiro € canalizado para a ostentacdo e o consumo, pela via das
importacGes que, dada a inflacdo, se tornam mais vantajosas (Sideri, 1978:93).
Borges de Macedo reforca a importincia nesta conjuntura econémica do ouro
brasileiro: “Tivesse havido ou ndo Tratado de Methwen, as manufacturas teriam
perdido a sua mola estimulante principal, uma vez que havia ouro para pagar as
importacdes. Foi este acontecimento que suscitou o atraso manufactureiro do Pafs,
nio o Tratado de Methwen” (Macedo, 1963-71:290).

Tudo isto parece indicar que a organizacio sécio-econémica portuguesa nio
obedece aos principios mercantilistas ainda dominantes na época. Pelo contrério,
a auséncia de uma politica proteccionista eficaz em Portugal, parece valorizar a
ideia da predomindncia no paifs dos principios do livre-cdmbio.

Por aquilo que ficou dito atrés, o Tratado de Methwen € passivel de duas (e
ndo uma unica) leituras: do ponto de vista inglés, é tomado como uma expressio
da politica mercantilista da época, enquanto que, do ponto de vista portugués é
encarado como um caso de livre-cAmbio. Em que diferem estas duas teorias?
Embora ambas tenham os mesmo objectivos — a conquista de poder e a obtencéo
de riqueza —, diferem nas politicas empregues para os atingir: a mercantilista dd
predominéncia & producéo, enquanto que a do livre-cAmbio d4 énfase ao consumo
(O mercantilismo serve aqui os interesses da nacfo mais poderosa — a Inglater-
ra); a mercantilista apela ao poder politico porque sé ele é capaz de resolver os
conflitos sociais, enquanto que a do libre-cAmbio parte do pressuposto de que ha
uma ordem que naturalmente emerge dos conflitos sociais, sem que a intervencio
reguladora do poder politico seja necessaria.

E assim visfvel que a nascente ciéncia econémica moderna — construida
segundo o modelo cartesiano — informou a redac¢éio do Tratado de Methween e,
através dele, o negécio do Vinho do Porto. Rompendo epistemologicamente com
o “saber de experiéncia feito” (Camdes) da producéo e da comercializacio locais
do vinho duriense, veio criar condi¢des de dependéncia e integracio econémica
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no mercado internacional. Uma racionalidade econémica é deste modo construida
e aqui imposta, pelo preco da porfiada tentativa de domesticagdo dos afectos e
emogdes das gentes durienses'C.

A sociedade moderna, emerge assim da sociedade tradicional. Enquanto que
aquela é governada pela economia, esta € governada pela religifio, sendo assim
compreensivel que os modelos de homem por elas criados sejam também diferen-
tes. A sociedade tradicional modela o homem religioso que mais tarde vai servir
de base a criacdo do homem econdémico. Se este € construido na ciséo entre duas
racionalidades — a tedrica e a pritica — e pelo controlo desta por aquela, o
homem religioso € estruturado em torno da ancoragem das ideias nas suas emo-
¢cOes e nos seus sentimentos: aqui a racionalidade prética integra a racionalidade
tedrica'l.

A partir de meados do séc. XVII emerge no Porto e no Douro, com expres-
siva e crescente visibilidade internacional e a partir do homem religioso, o homem
econémico, pela individualizacio, responsabilizacio e maximizacfo dos seus com-
portamentos que nessa época interagem no contexto do “primeiro sector econémico
portugués a estruturar as suas relagdes e formas de produgio em moldes capita-
listas” (Martins, 1988:393).

Enquanto que no homem religioso o vinho simboliza, na rede mitolégica das
relagBes sociais, o sangue de Cristo, no homem econdémico o vinho € um produto
que € produzido e comercializado mediante o lucro que permita auferir. O primei-
ro homem faz o segundo. No primeiro, o vinho ¢ apreciado na medida em que
expressa as emocdes, segundo as ideias da teologia nelas ancoradas, por meio da
catequese, enquanto que no segundo, o vinho € apreciado na medida em que
expressa um refinamento do gosto e das emocdes que sé a modelacdo destas
permite'?.

Num povo como o portugués tdo marcado, tradicional e modernamente,
pelas suas emocdes e afectos (Mattoso, 1991:7), tal refinamento que a cultura do
vinho ajudou a introduzir na vida social portuguesa'?, constitui um paradoxo que
s6 a sua importdncia na vida social e econémica portuguesa permite, em tltima
andlise, explicar.

10 Obras como Vindima (1945) de Miguel Torga ou o ciclo Port Wine (1949-53) de Alves Redol
sdo disso testemunhos literdrios. Cfr. Gomes de Aradjo, Henrique Costa (1997), “Descartes e a
Modernidade” in Trabalhos de Antropologia e Etnologia, vol. 37 (1-2), 16-17.

" Gomes de Araiijo, Henrique Costa (1997), ob. cit.

'2 Vid. texto Ramalho Ortigdo: “Engana-se muito quem cuida que o vinho do Porto é um simples
produto quimico. N&o. O vinho do Porto & principalmente uma obra de arte, um problema de gosto”.
Ramalho Ortigdo, “As Farpas”, Out. 1885.

'3 “No mundo do Vinho do Porto, toda a gente sabe que a sua produgdo n3o é apenas uma
actividade econdmica, € uma forma de civiliza¢8io, uma razdo ética de viver, uma raiz de nacionali-
dade” (Rogério Martins in “Piblico”, 2. Out. 94).
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A sociedade contemporinea deste findar de século, é bem diferente da socieda-
de tradicional que cria o homem religioso e da sociedade moderna que produz o
homem econémico. E uma sociedade de transicéo, dificil de definir e de nomear e a
que tem sido dado o nome inadequado de pés-moderna (Santos, 1994:70). E assim
admissivel que esteja a modelar o suposto homem pés-moderno, caracterizado pela
reconciliacfo com as suas emocdes € 0s seus sentimentos no que aquelas e estes tém
de vectores (transparentes €) orientadores do conhecimento e da accéo.

Caso que julgo paradigmético disto mesmo € o modelo antropolégico con-
figurado na Confraria do Vinho do Porto:

“Nas dltimas décadas, a maior parte das Casas do Vinho do Porto foi integrada em
multinacionais — como aconteceu, por exemplo, com a absor¢do da Sandeman pela
Seagram’s — ou em grandes grupos nacionais — como a integragdo da Porto Ferreira
na Sogrape — com praticamente duas excepgdes: os grupos Warre e Taylor’s.

Esta integracdo trouxe o fim da estrutura familiar no seio das Casas. O saber
duramente acumulado, gerac@o apés geracio, ficou assim enfraquecido na sua reprodu-
¢do. Além disso, a racionalizagdo dos métodos, a flexibilizagdo das hierarquias e a
maximizag@o dos lucros foram experienciadas por muitos como uma séria ameaga 2
sobrevivéncia da tradicdo e do prestigio do Vinho do Porto que as familias antigas
mantinham vivos.

Foi assim que em 1982, a Confraria do Vinho do Porto surgiu sustentada pelos
elementos mais activos e mais conscientes do sector. Ela tem como finalidade a difusio,
a promogdo e a consolidagio do renome mundial do Vinho do Porto e, para isso, ela
compromete-se a organizar festas, banquetes, reunides; a promover a elaboracio e a
publicacdo de trabalhos sobre o Vinho do Porto; a divulgar as virtudes e as tradi¢des do
Vinho do Porto; a sugerir, finalmente, medidas no sentido da comercializa¢éo do Vinho
do Porto e a organizar concursos de classificagdo qualitativa das marcas. O que chama
a atenc@o é a preocupag@o pela tradi¢do em primeiro lugar, pela convivencialidade em
segundo lugar e, em terceiro lugar, pela promocdo das vendas.

Assim, o que releva desta declaracdo de principios € a importancia dada a tudo o
que pertence ao dominio da meméria e da afectividade e € sob esta ideia que a relagdo
com o econémico é determinada: a racionalidade tedrica do calculo econémico projec-
tado é aqui contextualizada pela racionalidade pratica da afectividade cultivada.
Ameacadas as “escolas” privadas, eis que “Confrades” decidem crear em conjunto uma
86 “escola” comum de virtudes e de valores tradicionais (...) a estratégia reprodutiva do
prestigio mundial do Vinho do Porto mantém-se. Sem diivida que a estratégia reprodutiva
experimentou uma mudanca no sentido da sua ritualizacdo, mas a Confraria atinge com
sucesso 0 mesmo objectivo que as casas isoladas alcancavam antes: ensinar aos mais
novos o saber da distingdo do Vinho do Porto” (Gomes de Aratdjo, 1995:162).

Na Confraria ndo estd configurado nem o puro homem religioso nem o
estrito homem econémico. Nela estd antes presente o problemético homem pés-
-moderno. Na verdade nem a racionalidade prética comanda nele a racionalidade
tedrica — o que caracteriza o homem religioso — nem nele hd uma ruptura entre
as duas racionalidades, com o dominio da primeira pela segunda — o que é
apandgio do homem econémico. O que nela parece verificar-se € a prevaléncia da

racionalidade econdémica, conquanto esta esteja contextualizada e orientada pela
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racionalidade prética. Ou seja: as emocdes e os afectos tém a sua funcfo no
ambito da Confraria, na escolha das op¢des econémicas mais eficazes na defesa
e promocdo do prestigio do Vinho do Porto.

4, CONCLUSAO

A Antropologia tem um método que a distingue das demais ciéncias sociais:
o método comparado. Utiliza-o de um de dois modos possiveis: ou mantendo
constante o tempo e centrando a comparac¢io no espago ou centrando a andlise no
tempo e mantendo constante o espago. Foi esta a utilizacdo que nesta pesquisa foi
dada ao método comparado: foram confrontados dois periodos da histéria do
Vinho do Porto com o objectivo de dar um contributo substantivo a actual discus-
sdo tedrica acerca das emocdes.

Se o modelo antropolégico cartesiano prefigura um modelo econémimo —
cuja aplicacdio produz, a nivel da sua modelagdo dos comportamentos sécio-
-econémicos, a desqualificacdo e a ocultacdo dos afectos e das emogdes —, 0
modelo antropolégico pés-moderno (?) € preformativo de um modelo econémico
cuja aplicag@o parece permitir, a nivel dessa modelagdo, uma expressdo qualifi-
cada e contida desses mesmos afectos e emocdes no sentido da sua reconciliagio
possivel com a racionalidade humana e, por esta via, da sua orientacdo desta.

No discurso polifénico — socioldgico, neurobiolégico, histdrico e antropo-
I6gico — que informa esta pesquisa, a ténica dominante é a de as emogdes
poderem ter um surpreendente poder de “guias internos” das ideias, na escolha
das opcdes mais adequadas.

Porto, Marco 1997.
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